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L'assetto  proprietario  e le aree di 

intervento  del Gruppo  Kenergia  

AZIENDA VISION MISSION OFFERING 



49% 42,5% 51% 60% 

PROPRIETÀ 

62,89% 
15% 

15% 

7% 

Il Gruppo di appartenenza 

42,5% 
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Progetti e attività 

Owner Engineer e Technical Advising  

Diagnostica impianti e "rating" 

Progetto "NOE" 

Progetto "Solar Breeder" e internazionalizzazione 

O&M, sicurezza e Telecontrollo K-CS 

Solar Dealing 

Realizzazione impianti per Prosumer,  
Energy Management e Servizi 

Impianti FV nella Regione Puglia 
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Visione  del mercato  
 

Verso lo Smart Grid molecolare 

AZIENDA VISION MISSION OFFERING 
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EU SmartGrids Project:  

la nuova strategia che integra ICT e sostenibilità 

Assieme all'Agenda Digitale, SMARTGRIDS costituisce l'asse 

portante della strategia EU per la competitività e la crescita 

sostenibile.  

A tutti gli effetti, il òProsumeró diventa il soggetto destinatario degli 

interventi che da qui al 2030 rivoluzioneranno i giudizi di 

convenienza economica sull'assetto energetico di Famiglie Imprese 

ed Enti Pubblici. 



UE, emissioni % di GHG al 2050 

Fonte: UE, Roadmap 2050 
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Confronto fra l'energia del Sole e le altre fonti 

Fonti: DLR, IEA WEO, EPIA  
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Microgrids: il nuovo paradigma 

Fonte: European Smart Grids Technology Platform, European Commission 
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Active management 

Fonte: European Smart Grids Technology Platform, European Commission 
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Il nuovo mercato dell'energia 

Il nostro Gruppo, con competenze diversificate e via via integrate e 

irrobustite, si presenta oggi pronto ad affrontare il nuovo mercato 

nazionale dell'energia e dei servizi collegati.  

L'arresto degli incentivi per le energie da fonti rinnovabili ha ridotto la 

potenza annua installata, ma l'innovazione tecnologica e lo sviluppo dei 

servizi possiedono le caratteristiche per promuovere il cambio di 

paradigma. 

Tra i riferimenti principali vi è quello della Generazione Distribuita, 

recentemente regolamentato dall'AEEGSI anche con i SEU. 



Prosumer 1.0 

Per sua stessa natura, affinché la rivoluzione della Generazione Distribuita 

abbia successo, deve avere per protagoniste le singole unità di 

produzione e consumo dellõenergia, i cosiddetti PROSUMER. 
 

Grazie agli incentivi, ad oggi contiamo in Italia circa 550.000 Prosumer 

nel solo fotovoltaico, per un totale di oltre 18 GW installati tra grandi e 

piccoli impianti. 
 

A causa della logica legata agli incentivi,   

però, essi sono per la maggior parte  

protagonisti inconsapevoli   

("PROSUMER 1.0"). 
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Prosumer 2.0 

Oggi il Prosumer è colui che produce ed utilizza l'energia nello  stesso 

luogo. 

Un Prosumer evoluto, o "Prosumer 2.0", produce ed utilizza l'energia 

nello  stesso luogo  e nello  stesso momento  perché ne ha 

apprezzato la convenienza economica. 

2.0 
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Prosumer 3.0 
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Quando un "Prosumer evoluto" acquisisce piena consapevolezza di come le 

sue scelte di assetto tecnologico-edilizio, nella produzione e nell'uso 

dell'energia, unitamente allo stile di conduzione dell'attività lavorativa e di 

mènage familiare, incidono sull'impronta ecologica, è pronto per diventare 

un "Prosumer  3.0". Compiuto questo ulteriore balzo, il Prosumer 

considera simultaneamente tutte le dimensioni della sostenibilità: 

Ål'energia autoconsumata genera un vantaggio che in 
media vale oltre 4 volte quella ceduta alla rete Economiche  

Åminore dipendenza, maggiore consapevolezza e 
partecipazione più attiva danno luogo a vantaggi diffusi Sociali   

Åminore utilizzo reti, minori perdite, minori emissioni, 
maggiore coscienza verso la il bene comune Ambientali   


